Werbekampagne

Die blaue Invasion
Duisburg, 21.09.2010, Jorn Esser

Dulsburg. Damit der Mlll klnftig in der Tonne und nicht daneben landet, haben die
Wirtschaftsbetriebe eine neue Mlllvermeidungs-Kampagne ins Leben gerufen.

Mach .Behandle Deinen Ml nicht wie den letzten Dreck”, als traurige Zigarettenstumme! und
Burgerverpackungen die Blrger zum verantwortlichen Mill-Management aufriefen, heiltt es nun
Myllianer in Duisburg notgelandet”. Auf 4000 Papierkdrben im Stadtgebiet steht ab sofort: .Beam mal
den MUl riber!”, Fltter mich Erdling!”, oder ,Galaktischer Kohldampf®. Uber dem Slogan ist jeweils
das Konterfel eines blaven, einaugigen Aulterirdischen zu sehen.

Entstanden ist die dberirdische |dee bei . Kommunikation Kaiserberg®. Die Agentur mit Sitz an der
MUlheimer Stralte hat sich neben der Plakataktion gleich eine umfassende Legende einfallen lassen.

In einem Begritungsschreiben der Myllianer berichten die gefratigen, aber friedlichen Aulerirdischen
von lhrem defekten Raumschiff, das sie zur Notlandung in Duisburg gezwungen habe. Wahrend die
notwendigen Reparaturen vorgenommen wirden, mdchten die Gestrandeten kulinarisch verwdhnt
werden — und zwar mit Mill. Die Geschichte, die zweifelsohne einer lebhaften Fantasie entsprungen
ist, hat jedoch einen emsten Hintergrund. . Sauberkeit ist fir uns extrem wichtig und hat fir das
Wohlbefinden einen ganz besonderen Stellenwert. Daflir flhlen wir uns verantwortlich®, sagt Thomas
Patermann, Yorstandsvorsitzender der Wintschaftsbetriebe.

Die neue Kampagne soll zwar jeden, in besonderem Male jedoch junge Menschen, ansprechen. Bei
ihnen sieht Patermann die grolten Chancen, nachhaltig flur einen bewussten Umgang mit Mall zu
werben.

Doch auch fir all diejenigen, die noch der alten Kampagne nachtrauern, gibt es gute MNeuigkeiten. In
der Zentrale der Wirtschaftsbetriebe am Innenhafen sind die ausrangierten Flakate kostenlos zu
haben.



